
El viejo sueño
almadrabero

casi medio siglo después, chiclana aún 
mantiene vivo ese espíritu almadrabero 
que le llevó a escribir en Sancti Petri una 
historia inolvidable y anhelada.
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E
n estos días resulta casi imposible apartar la mirada de todo lo que sucede 
en torno a la crisis sanitaria, social y económica generada por un virus, 
el COVID-19, al que Chiclana, en su conjunto, está haciendo frente de 
forma responsable. Una actitud que, junto a las medidas adoptadas con el 
concurso del Ayuntamiento y de cuantos conforman la Mesa de Segui-

miento, ha logrado que la incidencia del mismo sea menor a la de otras localidades de 
características similares.

No obstante, sin descuidar esa mirada, en este número de CH Magazine hemos 
querido hacer un guiño a una parte de la historia de Chiclana que sigue muy presente, 
muy viva, y que se proyecta en uno de los productos top de la gastronomía. Nos re-
ferimos a la almadraba de Sancti Petri, esa que, hace casi  medio siglo, dejó de citarse 
con las grandes atunes rojos.

Una historia que se tradujo en riqueza y que Chiclana lucha por retomar en el 
único núcleo de población que tuvo su origen y su razón de ser en una de las artes de 
pesca más antiguas y espectaculares de cuantas existen.

El camino está siendo complicado, pero, quizás ahora más que nunca, vale la pena 
seguir apostando por una aventura que nos puede hacer diferentes, únicos.

 La otra 
mirada

Juan Manuel  Reina



5

H
ace casi cincuenta años que la 
palabra almadraba (de origen ára-
be y significado, 'lugar en que se 
lucha') dejó de escribirse, de tener 
significado en las aguas y calles  

del poblado de Sancti Petri. Lo que parecía casi 
un imposible, ocurrió de repente, sin previo 
aviso, parando, en aquel enero de 1973, el 
latido almadrabero de uno de los enclaves más 
mágicos y emocionales de cuantos salpican la 
costa chiclanera, andaluza y española.

Como toda tragedia, sucedió de un día para 
otro, provocando que los acompasados cán-
ticos de los almadraberos; el agitado ir y venir 
de las carretas cargadas de enormes atunes 
rojos; el alegre  murmullo de las mujeres en 
la conservera y las  carreras de esos niños, no 
pocos, 'amamantados' entre las sombras de 
los gigantes de plata dieran paso  al silencio.

Un silencio que supuso el punto y final del 
Consorcio Nacional Almadrabero y que, aún 
hoy y más en estas fechas, resuena con fuerza 
en el poblado y Chiclana, jalonado  por el inicio 
de las 'levantá' en los copos de las artes de 
Conil de la Frontera, Barbate, Zahara de los 
Atunes y Tarifa.

Y es que, aunque sean otras las almadra-
bas que hoy escriben la historia de este arte y 
producto exquisito, fue aquí, en Sancti Petri, 
donde la almadraba vivió su época de mayor 
esplendor, esa que dio vida al único poblado 
con ADN cien por cien almadrabero.

Una historia, con antecedentes como el de 
aquella almadraba de Hércules que en 1474 
impulsó Ponce de León, cuyos relatos sociales, 
económicos y, sobre todo, sentimentales más 
intensos se 'narraron' de la mano de la que 
fue la mayor aventura de la historia en torno 
al atún rojo de almadraba, la del Consorcio 

Nacional Almadrabero.
Basta con decir que el poblado de Sancti 

Petri adquirió tal relevancia que, en 1942, fue 
declarado pedanía chiclanera, siendo su regi-
dor Rafael Rupoldo Rivera.

La actvidad, al contrario de lo que ocurre 
ahora, no se circunscribía al agitado periodo 
que iba de marzo a agosto, coincidiendo con la 
llegada (almadraba de derecho) y la partida (de 
revés) de los atunes rojo, sino que se extendía 
a lo largo del año. 

Carpinteros, rederos y el personal de alma-
cenamiento y facturación del consorcio, entre 
otros, trabajaban todo el año, haciendo que, en 
su momento más álgido, el poblado llegará a 
contar con una población fija de 600 personas.

La revelancia que adquirió se reflejaba 
también en su trama urbana, que desde el 
inicio de su construcción (1940) no dejó de 
crecer, llegando a contar con dos colegios, la 
iglesia y un economato.

Una población estable, que en la época de 
capturas, con tres turnos de trabajo y la con-
servera a pleno rendimiento, se multiplicaba 
tanto en tierra como en el mar. Portugueses, 
onubenses y gaditanos llegaban para reforzar 
a una plantilla que se entregaba en cuerpo y 
alma a la captura y manufactura del atún rojo. 

Tiempos en los que  el muelle pasó de ser 
de madera a hormigón; en los que, entre 1937 
y 1962, se capturaron 460.000 atunes; en los 
que se realizaron 'levantá' (hoy impensables) 
de más de 300 ejemplares, con piezas de hasta 
624 kilos, y, sobre todo, en los que Sancti Petri 
se convirtió en el gran templo, en el paraíso de 
un sector, el almadrabero, que aún hoy man-
tiene vivo el sueño de volver a unas aguas y a 
un poblado que aún escuchan los susurros de 
los gigantes de plata.   

en estos Días, al paso De los atunes roJos por el 
litoral gaDitano, sancti petri y sus aguas recuerDan 
un pasaDo que, De la mano Del consorcio nacional, 
les embarcó en la que ha siDo la mayor 
aventura almaDrabera De toDos los  tiempos

ESPEcIAL ALMADRABA

tIEMPoS dE 
AÑorANZA Y 
ESPErANZA

Foto: PEDRO LEAL
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S
i hay un gran sueño chiclanero en 
torno a la almadraba, ese no es 
otro que ver calado de nuevo su 
laberinto de redes y anclas frente 
a la costa de Sancti Petri. Un an-

helo que estuvo a punto de hacerse realidad 
en 2006, tras la concesión un año antes de la 
misma a Pesquerías de Chiclana, pero que la 
sobre explotación de la especie por parte de 
otras artes de pesca frustó.

Desde entonces, el plan recuperación del 
atún rojo por parte de la Comisión Internacio-
nal para la Conservación del Atún Atlántico  
(ya culminado) y el último reparto de captu-
ras por parte del Ministerio han frustrado un 
proyecto al que, pese al tiempo transcurrido, 
nada menos que 15 años, no renuncian ni el 
Ayuntamiento, ni Pesquerías de Chiclana ni 
la Organización de Productores Pesqueros 
(OPP-51)

"La verdad es que después de tanto tiempo 
de espera y de las ilusiones puestas en recu-
perar una almadraba tan emblemática como la 
de Sancti Petri, su no inclusión en el último re-
parto de capturas en favor de otras flotas (caso 
de la canaria) ha supuesto un duro varapalo", 
señala Diego Crespo, administrador de Pes-
querías de Chiclana junto a Álvaro Ramírez.

  "Creemos que, a la vista de la antigüedad 
de la concesión y el carácter histórico de la 
almadraba, Sancti Petri tenía que haber con-
tado con la cuota de captura necesaria para 
ser calada casi 50 años después de que se 
liquidara el Consorcio Almadrabero".

    
DERECHOS ADQUIRIDOS 

Pese a este nuevo revés, Diego Crespo 
subraya que, "creemos que tenemos todo el 
derecho a ejecutar la concesión que en su día 
se nos otorgó y, por tanto, lo estamos y lo va-
mos a seguir reclamando por todas las vías 
que sean pertinentes".

"Nuestra ilusión por volver a calar las re-
des en un lugar tan emblemático e importante 

en la historia de la almadraba", asegura, "siguen 
intactas y, por tanto, no vamos a renunciar a 
nuestro sueño, que creo que es también el de 
muchos chiclaneros".

Metido ya en plena faena en las almadrabas 
de Conil de la Frontera (la primera en levantar 
60 atunes), Zahara de los Atunes y Tarifa, Die-
go Crespo señala que, "como ya se pudo com-
probar la temporada pasada, la recuperación 
de la especie es total y estoy seguro de que 
esta campaña volveremos a comprobar en los 
copos que, afortunadamente, el atún rojo tiene 
una notable presencia de nuevo".

Cabe apuntar que ahora, al objeto de alargar 
la temporada de capturas y dañar y estresar lo 
menos posible al animal (influye en la calidad 
de la 'carne'), las 'levantá' son menores que an-
tes, entre 50 y 80 ejemplares.  

"NUESTRAS 
ILUSIONES 
SIGUEN 
INTACTAS"

Un Sancti Petri de cine

Diego crespo, 
administrador de 
pesquerías de Chiclana: 
"vamos a seguir luchando 
para recuperar la 
almadraba de Sancti petri" 

Lola flores y Manolo 
caracol dieron vida a un film, 
'la niña de la venta', que se 
ha convertido en una de las 
joyas documentales de la 
almadraba chiclanera

N
o es una película folklórica. 
Es un film emocionante, en 
el que la pesca del atún es 
un impresionante motivo de 
gran valor documental. Bailes 

y canciones ponen su alegre nota  de co-
lor en el fascinante ambiente de los bravos 
pescadores de las almadrabas". Así anun-
ciaba, allá por los 50, el Cine Ideal el 'ex-
traordinario estreno' de una película que, 
intencionadamente o no, se ha convertido 
en uno de  los más destacados documentos 
sobre la almadraba de Sancti Petri.

Un film que, "autorizado a mayores" y 
dirigido por Ramón Torrado, fue protago-
nizado por dos de los grandes del flamen-
co, los eternos Lola Flores y Manolo Cara-
col, en una época, los 50, en la que en la 
España franquista campaban a sus anchas 
el hambre, la penuria y el analfabetismo.

Con la venta de 'El Catite' (muy fre-
cuentada por almadraberos) como escena-
rio central de una trama que gira en torno 
al mundo del contrabando y, por supuesto, 
al amor; esta película nos traslada a una 
de las épocas doradas de la almadraba de 
Sancti Petri y del propio Consorcio Nacio-

nal Almadrabero, regalándonos valiosas 
imágenes de la almadraba, de la faena, del 
puerto, del ambiente marinero y, muy en 
especial, de ese entorno mágico que era 
y es Sancti Petri y que, en no pocas oca-
siones, se corona, al fondo, con la imagen 
del castillo.

Homenaje al flamenco y la copla es-
pañola, la banda sonora de 'La niña de la 
venta', protagonizada por dos de los ar-
tistas más grandes de la época, estaba 
compuesta por temas como 'La rosa y el 
rocío', 'Canción del río', 'No me tires indire', 
'Zambra del campamento' y ese guiño a 
este arte de pesca que fue el 'Fandango 
de la Almadraba', interpretado por Caracol.

Una década, la de los 50, en la que, 
entre levantá y levantá de grandes atunes 
rojos,  el Consorcio Nacional Almadrabero 
(presidido entonces  Joaquín Pérez Lila) 
culminó la construcción de las viviendas  
(de 3 dormitorios, cocina y salón para los 
habitantes fijos y de 1 dormitorio, salón y 
cocina para los temporales) y demás de-
pendencias de la, entonces, Barriada de 
Sancti Petri, así como la red eléctrica y de 
agua.

ESPECIAL ALMADRABA ESPECIAL ALMADRABA

"NO VAMOS A 
RENUNCIAR A 
UN SUEÑO, QUE 
ES TAMBIÉN 
EL DE MUCHOS 
CHICLANEROS"

FOTO: Pedro Leal
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A
unque, según cuentan las crónicas, no era 
fácil hacerse con un buen trozo de atún 
rojo ni tan siquiera en aquellos años de 
esplendor almadrabero; de vez en cuando 
las santipetreñas, que así se llamaba a las 

mujeres que vivían en el poblado de Sancti Petri, se 
hacían con  el preciado manjar y daban vida a platos 
exquisitos, elaborados con las distintas y apreciadas 
piezas.

Platos que, con otros muchos, han ido dando vida 
a lo largo de la historia a una cultura gastronómica 
íntimamente ligada al atún rojo de almadrba y de la 
que fueron grandes impulsores fenincios y romanos.

Bocados que, antes y ahora, son evidencia de la 
extraordinaria riqueza de un producto que supone todo 
un universo de sabores y texturas, nada menos que 
25 piezas.

Ejemplo de las infinitas 
posibilidades que ofrece y, por
aquellos años de esplendor 
almadrabero, ofrecía el rico 
esqueleto de los gigantes de plata
es el pequeño recetario que en 1944,
editó el propio Consorcio Nacional 
Almadrabero. Recetario del que en estas 
páginas rescatamos gracias a la fantástica obra
de Miguel Ángel García  Argüez, 'El pan y los pe-
ces',  cuatro recetas: 'Huevos en tartaletas de atún',
'Crepinetes de atún', 'Crepes consorcio' y 'Mousse
de atún (caliente)'. Recetas elaboradas por las 
mujeres del poblado en las fiestas organizadas 
por el Consorcio y a las que sumamos otras dos 
de raíces profundas, supervivencia y que juegan
con un producto tan nuestro como las tagarninas.

hUEVoS EN tArtAlEtAS dE AtÚN
Ingredientes
¾ kilogramo de atún, 6 huevos, nata o mantequilla a discreción, sal, pimienta, pasta de tartaletas (para 
seis grandes).

Preparación
 Háganse las tartaletas bien grandes y cuézanse en el horno hasta que tomen un bonito color dorado, 
teniendo la precaución, antes de meterlas al horno, de rellenarlas con garbanzos o judías para que no 
se suban.

Con el atún, la nata o mantequilla (también se puede poner la mitad de cada cosa) y la pimienta, fórmese 
una mousse de atún, que debe quedar espesa.

Rellénense con dicha mousse las tartaletas, formando en el centro un hueco (debe ser lo suficientemente 
hondo para que la yema no se escurra, pero de forma que quede lo más fuera posible).

Bátanse las claras a punto de nieve, bien duras; llénese una manga de pastelero con una boquilla ancha y 
rizada y hágase alrededor de la yema un adorno de cordón de varios pisos, de modo que la yema quede 
un tanto hundida.

Métase en el horno, más bien fuerte, hasta que las claras tomen un color dorado y la yema quede más o 
menos cocida, según el gusto de cada cual. La fuente se adorna con perejil frito.

MoUSSE dE AtÚN 
(cAlIENtE)
Ingredientes: 
½ kilogramo de atún, ventresca, un vaso de nata, 
3 claras y 1 yema de huevo.

Preparación
Se trabaja la mousse sin gelatina; añádase luego 
la yema y las claras a punto de nieve. Se untan los 
moldes con mantequilla, se rellenan y se cuecen 
al baño María unos treinta y cinco minutos.

Para que queden bonitos de presentación, se 
cubren con salsa bechamel o salsa demi-glas y 
se espolvorean con trufas picadas.

crEPINEttES dE AtÚN
Ingredientes: 
 ½ kilo de atún, tarantelo, bechamel espesa (aproxima-

damente ½ litro), una trufa, 75 gramos de jamón cocido, 

1 huevo batido, pan rallado, 1 cucharadita de Jerez y 

aceite (puede usarse muy bien el de la lata del atún).

Preparación
Una vez muy bien machacado el atún en el mortero, 

únase a la bechamel hasta formar una masa muy suave, 

pero consistente; añádase la trufa y el jamón, ambos 

bien picados y remojados en el Jerez.

Déjese enfriar bien la pasta y, una vez fría, fórmense 

cuatro medallones grandes, que se pasan por huevo y 

pan rallado y se fríen en el aceite. Se sirven con salsa 

‘madera’ o simplemente jugo de carne y sustituye muy 

bien al plato de carne.

AtÚN roJo EN MANtEcA
Ingredientes: 
1 kilo de atún, descargamento,  ½ kilo de manteca blanca 
de carnicería, 1 cabeza de ajos, 1 hoja de laurel, un puña-
do de orégano seco, 1 clavo, ½ vaso de vino blanco y sal.

Preparación
En un perol ponemos a fundir la manteca blanca e in-
corporamos el kilo de atún en un trozo. Lo sellamos por 
todos los lados en la manteca hasta que cambie de color.

Añadimos la cabeza de ajo entera, quitándole la capa 
exterior de piel y separando los ajos. Damos un golpe 
a cada ajo con la misma mano o con la mano de un 
mortero para que suelten bien su sabor en el guiso.

Sazonamos y añadimos el orégano, el laurel, el clavo y 
el vino blanco, cociéndolo tapado durante 20 minutos. 
Dejamos enfriar y ponemos el trozo de atún en una 
fiambrera, colamos y volcamos la manteca. Guardamos 
en frío para que cuaje la manteca.

crEPES coNSorcIo
Ingredientes: 

25 gramos de harina, 4 cucharadas de leche, 6 hue-

vos, 175 gramos de mantequilla y ½ kilo de atún.

Preparación
Se ponen en una vasija los huevos, la harina y la 

leche; se sazona con sal y pimienta, se bate bien y se 

pasa por el colador; se pinta con un pincel una sartén 

pequeña con mantequilla y, cuando esté caliente, se 

vierten en ella dos cucharadas del líquido preparado 

de antemano y se esparce para que cubra todo el 

fondo de la sartén.

Se le da la vuelta con la ayuda de un tenedor, de 

modo que tenga un color dorado por los dos lados, 

obteniendo 12 ó 13 tortilletas.

Se machaca bien el atún y se une a la salsa holan-

desa, que se habrá hecho con las yemas y la mante-

quilla y se rellenan las tortilletas, poniéndolas luego 

al horno para que se doren antes de servirse.

rEVUElto dE tAGArNINA Y AtÚN
Ingredientes: 
Tagarnina, aceite, ajos, huevos, atún cocido y sal.

Preparación
Cortamos y lavamos las tagarninas y las dejamos cocer hasta que estén tiernas. Botamos en una cacerola el 
aceite, los ajos cortados a láminas y las tagarninas.

Sazonamos, batimos los huevos y les añadimos el atún cocido, desmenuzado, y lo agregamos a las tagarninas.

En una sartén calentamos aceite y después agregamos todos los ingredientes anteriores. Removemos con-
tinuamente hasta que cuajen.

BocAdoS  
DE HISTORIA 
inspiraDor eterno De una gastronomía ligaDa 
a la cultura almaDrabera, en los tiempos Del 
consorcio nacional se eDitó el libro 'atÚn en 
50 recetas (las conservas De atÚn y la cocina)' 
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E
s casi imposible imaginar 
el perfil de nuestro litoral 
sin ellos. Gigantes de plata 
que, movidos caprichosa-
mente por los vientos, los 

de levante y poniente, exaltan una de 
las mayores señas de identidad de un 
territorio de añoradas 'levantá'.

Atunes rojos, de bronce, estili-
zados, que, como el de Chiclana, nos 
recuerdan que aún está pendiente la 
'reconquista' de estas aguas de 'oro 
rojo'; la recuperación y puesta en valor 
de lo que este milenario arte de pesca 
ha significado y significa para la cul-
tura, la historia y la supervivencia de 
unos pueblos que, como el nuestro, 
no se entienden sin el mar, sin las al-
madrabas.

"Desde que, artísticamente, me 
asomé por vez primera al apasionante 
mundo que gira en torno al atún rojo, 
a su milenaria captura, quedé hip-
notizado. Conocía su existencia, su 
relevancia en nuestras costas, pero, 
hasta entonces, jamás llegué a cali-
brar, a ser consciente, de su extraordi-
naria riqueza", apunta Pedro Barberá, 
escultor y padre de esos gigantes de 
plata que juegan con el viento y, lo que 
es más importante, de un proyecto 
patrimonial, turístico y cultural apa-
sionante.

"Una vez que fui consciente de la 
extraordinaria riqueza e importancia 
de este universo que a lo largo de los 
siglos se ha movido alrededor del atún 
rojo", señala, "me puse a trabajar en él, 
a estudiarlo con detenimiento y pro-
fundidad. Un trabajo que convirtió 
mi interés en pasión y que me llevó 

a desarrollar un proyecto, creo que 
ambicioso e interesante, en torno a 
las icónicas esculturas de los atunes 
rojos".

"Mi idea tuvo aceptación y gra-
cias al Grupo de Desarrollo Litoral 
pude ponerla en marcha, anclando 
a lugares emblemáticos, en los que 
está documentada la existencia de 
almadrabas, las primeras veletas de 
atunes rojos".

Veletas que hoy orientan los vien-
tos de siete localidades gaditanas y 
que aquí, en Chiclana, se localiza en 
la rotonda del centro de salud de Los 

Gallos. "Según me dijeron", recuerda, 
"es la rotonda más transitada de Chi-
clana, pero a mí me hubiese gustado 
levantarla en el poblado de Sancti Pe-
tri", ese mágico entorno almadrabe-
ro que, recuerda, "visité con mi padre 
cuando apenas tenía 6 años".

Un deseo que Pedro Barberá, el 
escultor del mar, proyecta junto a 
otros que van más allá y que buscan 
lo que se nos antoja obvio, que Chi-
clana y el resto de poblaciones alma-
draberas de la costa de Cádiz hagan 
de su pasado y presente almadrabero 
una herramienta única de desarrollo 
turístico, cultural y económico.

El escultor 
que susurraba   
a los gigantes
De plata
LAS icónicas obras DE BARBERÁ son la 
punta de lanza de un sueño que BUSCA
poner en valor la cultura ALMADRABERa

"TENEMOS UN 
PATRIMONIO 
ÚNICO, QUE 
DEBEMOS 
POTENCIAR MÁS"

10 ch MAGAZINE · chiclana, abril 2020Especial almadraba
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L
uz y magia son atributos naturales 
de la península de Sancti   Petri, 
siempre cantados por escritores, 
pintores y fotógrafos. La singu-
laridad de la primera impresiona 

a todos, es una luminosidad tan grandiosa 
y de tanta intensidad que se introduce en 
cualquier recoveco y permite apreciar los 
detalles más pequeños, parece como si la 
radiación solar espejea sobre las aguas, 
inundando todo el espacio y limpiándolo 
de corpúsculos extraños.  

Una mañana soleada de domingo, Pe-
dro la aprovecha para mostrarnos escenas 
del poblado abandonado y se sumerge en 
un limpio cielo colmatado de ese resplan-
dor  tan intenso  que nos permite  observar,  
desde la península, la silueta del puente grúa 
en los astilleros de Puerto Real (margen de-
recha de la fotografía). Pero no se conforma 
con mostrarnos una luz bella y única sino 
quiere que la escena que capte trascienda 
más y nos introduce en la historia y en la 
magia de la almadraba y la pesca de los 
atunes. 

Encuadra y enfoca la destartalada ima-
gen del falucho, Pérez Lila, que reposa so-
bre las suaves y blancas arenas del caño de 
Sancti-Petri y completa el cuadro, por la iz-
quierda, con las ruinas que resultaron del 
incendio de otro falucho el General Rocha.

En las operaciones para calar y explotar 
la almadraba  “punta de la Isla”, que así se 
llamaba administrativamente a la almadraba 
de “buche” que se calaba por el Consorcio 
Nacional Almadrabero a poniente del cas-
tillo de Sancti-Petri, solían intervenir unas 
cuarenta embarcaciones, de ellas dos barcos 
aún eran a vapor el Martínez Campos y el  
Maribella y siete eran faluchos a motor (de 
fuel-oil), el Pérez Lila, Pepita, Pituca, Poldito, 

Rosalía, Julio Cesar y el Capitán Rocha. Es-
tos faluchos tenían como función remolcar 
al resto de embarcaciones que actuaban en 
el operativo de pesca, efectuando todos los 
movimientos de transporte, fondeo y leva de 
redes y anclas e incluso en la captura de los 
atunes cuando se efectuaban las “levantás”.

Las últimas faenas que realizaron estas 
embarcaciones en Sancti-Petri fue en la 
temporada de 1971, año en que se caló por 
última vez esta almadraba, la “almadraba 
reina” hasta entonces. 

Con la desaparición del Consorcio Nacio-

nal unos fueron vendidos, otros se desgua-
zaron y dos de ellos el Pérez Lila y General 
Rocha, se vararon en la orilla del caño, junto 
al viejo muelle y allí y en la posición que nos 
muestra la fotografía fueron muriendo  len-
tamente, hasta que una noche le prendieron 
fuego y sus ruinas fueron desapareciendo 
vendidas como chatarra. Triste fin para unas 
embarcaciones que tanto colaboraron en el 
desarrollo económico del consorcio en su 
poblado de Sancti-Petri.

Curiosamente algunas de estas embar-
caciones,  se utilizaron para transportar las 
tropas de Franco desde África hasta España 
en el denominado, por las fuerzas victorio-
sas, como el "convoy de la victoria”, el 22 de 
Julio de 1936.

tras la Última temporaDa De capturas, 
algunas embarcaciones Fueron venDiDas, 
otras se Desguazaron y las Últimas  
queDaron varaDas en la orilla Del caño 

EMBArcAcIoNES 
coMo El PÉrEZ 
lIlA Y El GENErAl 
rochA SE 
MUrIEroN EN lA 
orIllA dEl cAÑo

Texto: jOSé DE MIER / Foto: PEDRO LEAL

cEMENtErIo dE
lA AlMAdrABA
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Hablar estos días con los 
miembros del equipo de 
gobierno no es tarea fá-
cil. El desarrollo de los 

acontecimientos en torno a la crisis 
sanitaria, económica y social desa-
tada por el COVID-19 les conduce a 
una actividad frenética, salpicada de 
imprevistos. Actividad que afecta a 
todos y cada uno de sus miembros 
y, muy en especial, al área de Medio 
Ambiente, eje de esa acción de pre-
vención tan necesaria para 'dibujar' 
uno y mil cortafuegos en torno al 
coronavirus.

Delegación municipal (Chiclana 
Natural) y acción  complejas por 
factores tan singulares de Chiclana 
como su gran extensión y a cuyo 

frente se encuentra Roberto Pal-
mero.

Pregunta. Entiendo que no en-
traba en sus planes hacer frente a 
los efectos de una pandemia mun-
dial en su debut y primer año de 
gobierno.

Respuesta. Ni en los mios ni en 
los de nadie. Creo que, al menos 
hasta ahora, hablamos de hechos, 
como el que nos ocupa, extraordi-
narios, difíciles de prever y que nos 
llevan a escenarios inimaginados.

Usted está al frente de un área 
vital en esta lucha que nos ha pro-
puesto el COVID-19, ¿qué es lo que 
está siendo más complejo?

Bueno, partiendo del hecho prin-
cipal de que estamos haciendo fren-

te a algo para lo que nadie, absolu-
tamente nadie, estaba preparado; la 
mayor dificultad ha sido adaptar los 
servicios a las nuevas exigencias.

Adaptación que, como premisa 
principal, ha tenido la adopción de 
las necesarias medidas de seguri-
dad para los trabajadores que des-
empeñan tareas tan fundamentales 
como las de desinfección, limpieza, 
etc. y que, acertadamente y en línea 
con el Ayuntamiento, han adopta-
do las empresas que, como Urbaser, 
nos prestan estos servicios.

Dicho esto, también se han te-
nido que ampliar y mejorar las he-
rramientas para, como se está com-
probando, hacer efectivas y eficaces 
tareas como las de desinfección.

Supongo que enfrentar todo 
esto en un término municipal tan 
amplio  como el de Chiclana supone 
un plus.

Un plus no, un gran plus. A di-
ferencia de lo que sucede en ciuda-
des como la propia Cádiz, en la que 
existe una gran concentración de 
habitantes en una extensión muy 
concreta; nuestro término munici-
pal es muy amplio y diverso, y, por 
tanto, complejo.

Esto ha provocado que, desde 
el principio, nos hayamos tenido 
que emplear al 150 por ciento para 
atender a todos nuestros vecinos.

Afortunadamente, los esfuerzos 
están dando resultados, por lo que 
agradezco el esfuerzo del conjunto 
de  los trabajadores.

Todo esto, supongo, está lle-
vando consigo un gran esfuerzo 
económico y administrativo no 
previsto.

Así es. El trabajo administrativo 
se ha intensificado y, por supues-
to, hemos tenido que redigir los 
recursos económicos, los de Medio 
Ambiente, Chiclana Natural y otros, 
para atender a la ciudadanía en todo 
aquello que ahora es imprescindi-
ble. Así que nos vamos a tener que 
apretar el cinturón en algunos as-
pectos para atender aquellos otros 
que son básicos y que, como es 
nuestro objetivo, buscan que nadie 
en Chiclana se quede atrás.

En esa línea van medidas como 
el pago de 1,5 millones de euros a 
proveedores de Chiclana Natural o, 
entre otras,  la de no cobrar el recibo 
a aquellos negocios cerrados duran-
te el Estado de alarma. Medida que 
beneficiará a 2.530 negocios y que 
pone en sus bolsillos 140.000 euros 
que no vamos a ingresar. 

No obstante, esta y otras medi-
das impulsadas no van a poner en 
riesgo el equilibrio económico ne-
cesario para seguir manteniendo 
las políticas públicas que en este 
momento necesita Chiclana.

De lo que nadie debe dudar es 
que, tanto desde las parcelas que le 
competen a IU como desde las del 
resto del equipo degobierno, vamos 
a  hacer todo y más por estar al lado 
de los chiclaneros en unos momen-
tos tan difíciles.

Hablando de los chiclaneros, 

ustedes han demandado un poco 
más de colaboración en torno a la 
recogida de residuos, etc.

He de decir que el comporta-
miento, en general, está siendo 
ejemplar; si bien es cierto que, 
como hemos dicho, algunas per-
sonas dejan la basura fuera de los 
contenedores.

Entendemos que puedan tener 
miedo a contagiarse al tocarlos, 
pero, para disipar estos temores, 
les hemos quitado las tapas.

Yo tan solo les pido que se pon-
gan en la piel de los trabajadores 
que recogen los residuos y actúen 
con responsabilidad. Solo eso.

También le pedimos a la ciu-
dadanía que actúe con responsa-
bilidad a la hora de deshacerse de 
mascarillas y guantes.

Los ciudadanos deben recordar 
que en una lucha como la que es-

tamos librando todas las actitudes 
son esenciales. 

Mirando a ese futuro más inme-
diato de desescalada, ¿cómo cree 
que parte Chiclana?

Creo que lo que nos está perju-
dicando ahora, nos va a beneficiar 
a futuro. Me explico: Chiclana está 
siendo compleja a la hora de desa-
rrollar las labores de desinfección 
por su extensión, una particula-
ridad que, en mi opinión, nos va a 
favorecer para ofertarnos como ese 
destino turístico seguro que ya se 
está demandando. 

Como se ha dicho en la Mesa 
del Turismo, tenemos playas kilo-
métricas, hoteles de gran calidad y 
espaciosos y una red hostelera y 
comercial estupenda.

De todos modos, hemos de ser 
cautos y ver cómo evoluciona la 
situación. 

"ES UN RETO DIARIO"
"DESDE EL PRIMER MINUTO HEMOS TRABAJADO AL 
150 POR CIENTO EN FAVOR DE LA SEGURIDAD 
Y LA SALUD DE LOS CIUDADANOS". "TENEMOS MUY
CLARO QUE NADIE SE PUEDE QUEDAR ATRÁS"  

ROBERTO PALMERO, DELEGADO DE MEDIO AMBIENTE

"Hemos 
de ser muy 
responsables 
con el 
depósito de 
mascarillas, 
guantes y 
residuos en 
general"

"Creo que 
partimos 
con ventaja 
a la hora de 
reactivar 
nuestro 
sector 
turístico"
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¡NO TIRES LOS GUANTES Y
MASCARILLAS AL SUELO!

Mantén limpia tu ciudad.
Evita la propagación del virus

SE RESPONSABLE, SE SOLIDARIO

Usa las papeleras
y los contenedores

Deposita la
basura dentro 
del contenedor

CORO
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T
ranscurridas algo más de siete 
semanas desde que se decreta-
se el Estado de alarma y Chiclana 
se confinara para, de forma res-
ponsable y comprometida, hacer 

frente al COVID-19; la localidad, con un total 
de 52 casos positivos y 8 fallecidos, sigue 
moviéndose en niveles mejores a los de po-
blaciones con similar número de habitantes.

Comportamiento que, fruto del esfuerzo 
común de Ayuntamiento, sectores econó-
micos, sociales y sanitarios y ciudadanía en 
general, ha sumado para que, tal y como ya 
ocurre, nos encontremos en una primera fase 
de desescalada. Una anhelada puerta a la es-
peranza que, no exenta de incertidumbres,  
ha vuelto a 'bombear' vida a nuestro entorno. 

“Debemos agradecer la altura de miras 
de todas las partes, puesto que no es fácil 
tomar decisiones en estos momentos. Y, so-
bre todo, poner en valor el gran trabajo de 
sanitarios, fuerzas de seguridad, grupos po-
líticos y trabajadores municipales”, señalaba 
José María Román tras mantener una nueva 
sesión, la cuarta, del Comité de Seguimiento 
del COVID-19, órgano del que forman parte 
representantes municipales, políticos, em-
presariales, del comercio y la hostelería, de 
los hospitales concertados de Chiclana, Cruz 
Roja, Protección Civil, Policía Local, Bombe-
ros y del colegio de farmacéuticos, además 
del portavoz de las empresas de recogida de 
basura y limpieza y de la empresa concesio-
naria del servicio de transporte público.

Del mismo modo, el alcalde, que daba un 
alto valor a la "templanza de los agentes eco-
nómicos a la hora de afrontar esta situación”, 
destacaba que, “los datos de contagiados (52),  
que, por otra parte, conocemos por los me-
dios y de los que no sabemos cuántos han 
superado ya el virus y han dado negativo, son  
"mucho mejores que los de otros municipios 
de similares características”.

Así, con la satisfacción de unos datos que 
son positivos de forma comparada, la acción 
de gobierno sigue centrada en las ayudas so-
ciales y en aquellas que buscan dar oxígeno 
a pymes y autónomos.

En relación a las primeras, José María 
Román subrayaba que, "de cara a que sean 
más ágiles, hemos modificado y adaptado las 
ordenanzas"; mientras que en lo que a las ayu-
das al tejido económico se refiere, el alcalde 
destacaba que, "Chiclana ha sido el primer 
ayuntamiento que no ha aplicado la 'tasa de 
local cerrado' a quienes han tenido que cerrar 
sus negocios por el Estado de alarma. No-
sotros", a ñadía, "hemos optado por aplazar 
tasas e impuestos".

"Asimismo", apuntaba el máximo repre-

sentante municipal, "vamos a rubricar tres 
convenios con empresarios, comerciantes 
y hosteleros por valor de más de 100.000 
euros destinados a campañas de activación 
promoción y difusión".

Un paquete de medidas que, en el conjun-
to de los frentes, según trasladaba José Ma-
ría Román a los participantes del Comité de 
Seguimiento del COVID-19, se irán ampliando 
en los próximos días y que, que duda cabe, 
vendrán marcadas en parte por el desarrollo 
y resultados de la desescalada.

crISIS dEl coVId-19 cRISIS DEL cOVID-19

COMITé COvID-19, 
ROMÁN: "DEBEMOS 
AGRADECER LA 
ALTURA DE MIRAS DE 
TODAS LAS PARTES, 
TOMAR  DECISIONES 
EN ESTOS MOMENTOS 
NO ES FÁCIL" 

'Arsenal' contra la 
expansión del virus

Nuevo estatus para 
los deportistas

chIclANA: FASE 0
lA locAlIdAd SE PoNE EN Modo dESEScAlAdA coN UNAS cIFrAS 
dE coNtAGIoS MEJorES A lAS dE MUNIcIPIoS dE SIMIlArES 
cArActErÍStIcAS. JoSÉ MArÍA roMÁN cENtrA lA AccIÓN dE 
GoBIErNo EN lAS MEdIdAS dE PrEVENcIÓN Y dE rESPAldo  A 
PYMES, AUtÓNoMoS Y A QUIENES PEor lo EStÁN PASANdo

De cara al óptimo desarrollo de la desescalada, el Ayun-
tamiento, a través de Emsisa y delegaciones de Salud 
y Medio Ambiente, ha adqurido 68.000 guantes,a los 
que se une nlos donados por la Asociación de Feriantes, 
Atenas Playa y Diputación.

En cuanto a mascarillas, se contabilizan 54.000 mas-
carillas quirúrgicas, aportadas por Diputación, Gobierno 
de España, Viamed, comunidad china, Atenas Playa y 
por el propio Ayuntamiento, mientras que las mascarillas 
FPP2 ascienden a 1.700. Además, se han adquirido 825 
botes de 500 mililitros de geles desinfectantes, dos caño-
nes de ozono, 1.700 unidades de acetato, dos extresores 
impresora 3D y 130 rollos filamento impresora 3D.

Tras la nueva Orden publicada en el BOE sobre los 
deportistas profesionales de alto nivel y sobre de-
portistas federados y el uso de espacios como el mar, 
ríos o embalses, se amplía las posibilidades. Según 
señalaBA el delegado municipal de Deportes, José 
Vera, "se permite que los deportistas profesionales 
y federados puedan hacer uso de la playa para la 
práctica deportiva, siempre dentro de los parámetros 
que indica la norma”.

Por tanto, los deportistas que acrediten ser pro-
fesionales de alto nivel pueden practicar su deporte 
sin límite horario, mientras que aquellos que no son 
profesionales, pero sí federados, pueden hacerlo en 
el horario establecido.
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Esta crisis sanitaria que esta-
mos padeciendo no es una 
guerra. La guerra es otra 
cosa mucho más mons-

truosa, despiadada y doblemente 
dolorosa. No debemos comparar 
la pandemia con una guerra por 
muchas personas que desgraciada 
y dolorosamente hayan fallecido. 
Estos días han aparecido en varios 
medios de comunicación voces, 
personas, que saben lo que es una 
guerra, porque la han vivido y su-
frido. Solo con escuchar uno de sus 
argumentos horroriza el pensar que 
todo esto fuese una guerra. Sobre 
todo, por el respeto a los muertos. 

Incluso filósofos como Alain 
Touraine ha manifestado: “Lo que 
vemos es lo humano contra lo no 
humano. No critico el empleo de la 

palabra guerra, pero sería una guerra 
sin combatientes (…) Por eso lo que 
ocurre es todo lo contrario de una 
guerra, con una máquina biológica 
de un lado y, del otro, personas y 
grupos sin ideas, sin dirección, sin 
programa, sin estrategia, sin lengua-
je”. Precisamente la guerra necesita 
de un lenguaje y una simbolización 
bélica, esta pandemia no. Todo esto 
es inaudito, nos ha cogido a contra-
pié y ha sembrado el pánico, quizá 
por ello no tengamos palabras para 
definir esta tragedia global que afec-
ta a tantas personas en el mundo. 

Tal vez no exista un claro interés 

por llamar guerra a la lucha contra la 
pandemia. Quizá sea porque no se 
hallan otras palabras o similitudes. 
Pero entonces, busquemos otras. 
Hablemos mejor de lucha, porque 
tal vez se asemeje más a una lucha. 
La lucha es individual. La guerra, 
en cambio, es una lucha organiza-
da. Darwin, en su libro “El origen de 
las especies” dedicó el capítulo III a 
la lucha por la existencia, a la su-
pervivencia de los más adaptados, 
de los más fuertes. Eso parece que 
está ocurriendo con esta epidemia. 
Son los ancianos, los más débiles 
de la sociedad –por sus biopatolo-
gías– los que la están padeciendo, 
sufriendo y muchos, falleciendo. El 
responsable es un agente patógeno 
para el organismo humano, el Co-
vid-19, un coronavirus, por tanto, el 

enemigo no es humano. 
Esta lucha no es una guerra entre 

el bien y el mal. Se lucha contra un 
ser biológico, agresivo, invisible… 
No contra un ejército de soldados. 
La infección es de origen natural, la 
guerra es un concepto cultural. La 
guerra y la paz son fenómenos ex-
clusivamente sociales. El virus no 
es un actor social. Por ello, cuando 
acabemos con esta pandemia no 
vendrá la paz, porque no ha existido 
la guerra, pero vendrá la liberación. 
Y seremos más felices sintiéndonos 
libres de este virus mortal. Espero 
que sea pronto.

LA ATALAYA
No es la guerra

J. LUIS ARAGÓN
ANTROPÓLOGO
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desconecta y 
déjate llevar

Pronto podrás disfrutar 
de tu cachimba y cocktail 
favoritos en San Lorenzo 

Summer Bar, un lugar 
ideado para vivir momentos 

inolvidables.

cohólicos y la toma de temperatura. 
Además de", resalta, "intensificar la 
frecuencia del lavado de manos, algo 
esencial".

"Medidas que, a principios de mar-
zo y con la comprensión del 99 por 
ciento de los familiares, se comple-
taron con la restricción de las visitas, 
algo que, visto que existen personas 
asintomáticas, ha sido fundamental 
en los centros geriátricos".

"La verdad es que no ha sido ni 
está siendo fácil, ya que hemos te-
nido que hacer un gran acopio de un 
material que se ha ido agotando con la 
demanda, lo que, incluso, nos ha lleva-
do a adquirir chubasqueros agrícolas 
como EPIs".

"Una vez declarado el Estado de 
alarma", añade, "dividimos la resi-
dencia en cuatro mini residencias, de 
modo que, de existir cualquier foco, 
este fuese más controlable y no afec-
tara al conjunto".

"Cada uno de estos espacios tiene 
su personal, contando con una zona 
de transición con medidas extremas 
de higiene".

Con ser importante estas medi-
das, Francisco Reifs pone el gran foco 
de atención en los trabajadores, "que, 
a través de una buena comunicación 
con la dirección y con los usuarios, 
están siendo fundamentales para, no 
solo levantar estos cortafuegos contra 
el COVID-19, sino para dar ese cariño 

y apoyo sicológico tan importante a 
nuestros abuelos. Sin esta implica-
ción, nada sería posible".

"Asimismo", añade, "se ha esta-
blecido un canal de comunicación 
continuado entre usuarios y familia-
res a través de los distintos soportes 
(llamadas y videollamadas)".

En lo que se refiere al trato que los 
medios de comunicación han dado a 
lo sucedido en algunos centros, Fran-
cisco Reifs lamenta que, "sobre todo 
los grandes medios, hayan puesto a 
las residencias como focos de conta-
gio, cuando la lógica y la razón dicen 

que el foco estaba en la calle  y que, 
desgraciadamente, el virus se introdu-
jo a través de personas asíntomáticas 
o antes de que se decretase el Estado 
de alarma".

"De lo que no cabe la menor duda", 
concluye, "es que esto nos va a llevar a 
una profunda reflexión, que nos debe 
servir para aprender y mejorar. Al me-
nos, eso espero".  

Si como algunos dicen, estamos en una guerra, en este caso 
contra el COVID-19, las residencias geriátricas han sido y 
son parte importante de esa primera trinchera. Ese lugar 
en el que no caben los errores y en el que, como se está 

demostrando en centros como REIFS Chiclana, la entrega de un 
gran número de profesionales, la comprensión de los familiares y el 
comportamiento ejemplar de los usuarios  se antojan pautas claves 
para doblegar  al virus.

"Frente a una situación como esta no cabe otro camino que tomar 
todas las medidas necesarias y, como es nuestro caso, contar con un 
grupo de profesionales implicado al cien por cien", explica Francisco 
Reifs, director general de dicho grupo en Andalucía.

"Afortunadamente", señala, "nosotros supimos leer lo que se ave-
cinaba y, ya a finales de febrero, comenzamos a tomar medidas que, 
entiendo, han sido claves para que en nuestro centro de Chiclana no 
hayamos registrado ningún contagio".

Un conjunto de medidas que, según apunta, "se tradujo en  el uso 
obligado de mascarillas y guantes, la aplicación de geles hidroal-

RESIDENCIAS 
GERIÁTRICAS,     
LA OTRAN GRAN 
'TRINCHERA' 
FRANCISCO REIFS: "aFORTUNADAMENTE, 
REACCIONAMOS A TIEMPO Y LOGRAMOS 
BLINDAR NUESTRA RESIDENCIA"

"LA GRAN  lAbor 
DE nUESTRO 
PERSONAL ESTÁ 
SIENDO CLAVE EN 
ESTE ESCENARIO
TAN COMPLEJO"
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A 
veces, al contrario de lo que nos dictan nuestros pri-
meros impulsos, debemos tomar distancia de las co-
sas; buscar ese otro punto de vista que, como suele 
suceder, nos dé esa otra visión de lo observado, lo 
enriquezca. Este principio, aplicable a todos los as-

pectos de la vida, no es ajeno a los paisajes, a los territorios, a lo 
mucho y diverso que nos pueden ofrecer dependiendo del lugar 
desde el que los observemos.

De eso, de buscar nuevos enfoques, de ampliar la mirada y des-
cubrir lugares que, seguramente desconocidos, nos muestren mucho 
más que 'simples' estampas, saben, y mucho, nuestros puntos má-
gicos; atalayas del paisaje, pero también de la historia de Chiclana.

Referente de ello es el punto mágico de Miralmar, seguramen-
te uno de los menos conocidos y, por tanto, visitados; pero, tal y 
como se observa en las imágenes (en especial en la grande), uno 
de los más integradores de todo aquello que ha ayudado a escribir 
nuestra historia.

Y es que asomarse al punto mágico de Miralmar, ese que se 
localiza camino de Conil, es abrir una ventana a un territorio de 
campiña, de mar, de playas, de patrimonio... Un territorio, como se 
dice en el argot gastronómico, de mar y 'montaña'.

Miralmar, la 
mirada más 
profunda de 
chiclana

Las vistas, como se puede observar, 
son espectaculares y, a través de una al-
fombra de verdes y marrones, nos condu-
cen a un horizonte en el que la serenidad 
de las aguas de La Barrosa y Sancti Petri 
tan solo son interrumpidas por la emble-
mática figura de su castillo.

A la izquierda, Chiclana se nos mues-
tra  de arriba abajo, a partir de ese icono 
religioso y monumental que se cita con el 
cielo, la Ermita de Santa Ana.

Punto mágico que también nos cita con 
uno de los grandes humedales del término 
municipal, la reserva natural de Las Lagu-
nas de Chiclana.

El camino vale la pena, ya que, ade-
más de ser un auténtico regalo para los 
sentidos, supone un aprendizaje sobre el 
pasado y el presente de una localidad que 
siempre sorprende a quienes la visitan y 
descubren.

Descubriendo chiclana REPORTAJE

Camino de Conil, a las puertas de la 
reserva natural 'lagunas de Chiclana', 
nos detenemos en un punto mágico que 
relata nuestra 'otra' historia 

La campiña 
es el punto 
de partida de 
este 'viaje'.

Por PEDRO LEAL

La Ermita de Santa Ana y 
el Castillo de Sancti Petri 
dominan este paisaje de 
emociones.
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A la espera de que se pueda dibujar el 
mejor de los escenarios posibles y que, 
en consecuencia, los daños al sector 
sean los menores posible;  estable-
cimientos como los chiringuitos han 
comenzado ya a instalarse en arenas de 
La Barrosa.

“Queremos ver la botella medio llena, 
ya que partimos con una cierta ventaja 
en relación a otros destinos turísticos 
de España".

"Y es que si hay un destino que reúne, 

a priori, las mejores condiciones de 
seguridad, ese es Chiclana”, destaca el 
alcalde.

 “El objetivo”, subraya José María 
Román, “es salvar el verano que está a la 
vuelta de la esquina, fundamentalmen-
te julio y agosto, aunque, insisto, todo 
depende de las medidas que se tomen 
desde las autoridades sanitarias”.

En la misma línea se expresa Miguel 
Grande (responsable del chiringuito 
Atenas Playa), que destacó que, “nues-

tro objetivo es abrir en junio de cara a 
afrontar con ciertas garantías los meses 
de julio y agosto. Creemos que, al tener 
una clientela nacional importante, se 
puede ser optimista”.

Por su parte, Daniel Pérez, director 
del Gran Hotel Meliá Sancti Petri, ase-
gura que,  “nosotros estamos prepa-
rados para que, en el momento que las 
autoridades sanitarias nos autorice a 
abrir nuestros establecimientos, poda-
mos hacerlo con todas las garantías”.

Aunque el escenario dista 
mucho de ser el deseado por 
el sector turístico local, lo 
cierto es que Chiclana, más 
aún tras el estudio realizado 

por Hosteltur, se sitúa en una situación de 
privilegio para lo que se ha dado en llamar 
la era turística poscoronavirus.  Una nue-
va etapa en la que, como era de prever, los 
turistas, además de un destino de calidad 
y atractivos, van a primar por encima de 
todo el concepto de seguridad.

Una idea que, tal y como ya han puesto 
de relieve los integrantes de la Mesa del 
Turismo, encuentra su mejor 'caldo de 
cultivo' en Chiclana, un destino de am-
plias y cuidadas playas; grandes espacios 
públicos; escenarios naturales diversos 
y de gran extensión; una oferta hostelera 
y comercial amplia y de gran nivel y, muy 
en especial, establecimientos hoteleros 
de excelencia y que destacan por su am-

plitud y comodidad en todos los servicios 
que ofrecen. Aspectos favorables a los 
que, también en lo que a hospedaje se 
refiere, hay que sumar un gran parque 
de apartamentos y chalets y, no menos 
importante, un amplio servicio de playas 
capitaneado por Cruz Roja y al que tam-
bién contribuye Protección Civil.

En definitiva, todo aquello que, en un 
entorno de sol y playa envidiable, figura 
como destacado en la lista de 'deseos' de 
los turistas de la era poscoronavirus.

Turistas que, como cabía esperar y 
adelanta el estudio de Hosteltur, van a 
ser de procedencia nacional. Y es que 
nada menos que el 77,52% de los en-
cuestados apunta que va a veranear en 
España y que, además, prefiere  (33,14%) 
como destino preferente a Andalucía, 
seguido con un 9,78% de Baleares.

Otro elemento a favor para ser opti-
mistas es que el 57,38% de los encues-

tados prefiere un destino de sol y playa, 
frente al 23,775% que opta por el turismo 
de naturaleza y el 11,89% que se inclina 
por el cultural.

Del mismo modo, el 60,31% de los en-
cuestados manifiesta que tiene muchas 
ganar de viajar y un 68,75% señala que lo 
hará con su pareja o familia directa.

Entre los criterios más valorados a la 
hora de  elegir un destino (de 1 y 5), valo-
ran con un 4,1 que no sea un destino masi-
ficado; con un 4,09 las características de 
éste y con un 4 la seguridad, condiciones 
sanitarias, etc., condiciones que reúne a 
la perfección el destino Chiclana.

Entre otros de los aspectos que des-
taca este estudio, figura que el 61,57% 
de los encuestados viajará en vehículo 
particular; el 31,97 % se alojará en hoteles 
y hostales y que el 53,15% realizará sus 
vacaciones tal y como tenía previsto, con 
la misma duración.  

EN PRIMERA LÍNEA 
Chiclana, entre los 
destinos preferentes para 
la era poscoronavirus

TURISMO TURISMO

Foto: PEDRO LEAL
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A
l igual que otros gremios estrechamente ligados al 
sector turístico,  el de los chiringuitos navega en estas 
fechas por un mar de incertidumbres. Dudas, inquie-
tudes, temores e ilusiones configuran un convulso 
universo de sensaciones y emociones que es de es-

perar que se  normalice conforme avance la desescalada iniciada 
hace unos días  por el Gobierno.

Escenario que ocupa y preocupa de forma muy especial a Iván 
Periano, presidente en funciones de la Asociación de Empresarios 
de la Costa de Cádiz (AECCA), a quien, como se suele decir por 
estos lares, le ha tocado 'bailar con la más fea'. 

Pese a su gran experiencia en el sector, supongo que algo así 
no entraba en sus planes.

Obviamente, no. Te puedes imaginar situaciones complicadas, 
pero nunca algo de estas dimensiones.

¿Qué es lo que más le preocupa y le quita el sueño en estos 
momentos?

Bueno, los frentes abiertos son muchos, pero creo que ahora 
lo más importante es concretar ese protocolo certero de actuación 
para que todos sepamos a qué atenernos una vez abramos las 
puertas de nuestros establecimientos. Documento que, obviamen-
te, debe tener en cuenta los criterios y opiniones del sector para 

"necesitamos  
disponer 
de un 
protocolo"

que, como se pretende, sea lo más válido 
y eficaz posible.

Asimismo, para un destino como el 
nuestro, con numerosos visitantes de 
otras autonomías, es muy importante 
saber cómo va ser ese tránsito.

¿Cree que se van a animar a abrir to-
dos los chiringuitos?

Muchos de ellos, como ocurre en Chi-
clana y otras localidades, ya están mon-
tando. Pero creo que otros, que aún no 
están en esta fase y que, posiblemente, se 
encuentran sopesando los pro y los contra, 
pueden llegar a no montar por temor a ni 
siquiera poder cubrir los costes.

¿Están recibiendo la atención y el  
apoyo necesario de las instituciones?

No todo el que debería ser y necesita-
mos en unos momentos tan complicados 
para el sector.

No obstante, en este contexto en el que 
muchos ayuntamientos aún ni siquiera 
nos han atendido, cabe resaltar el trato y 
el respaldo que hemos encontrado en el 
Ayuntamiento de Chiclana. Algo que es 
de agradecer.

Su sector depende en gran medida del 
visitante procedente de otros puntos de 
España, ¿qué sensaciones tiene tras la 
publicación del estudio de Hosteltur?

Creo que los resultados de este estudio 
nos inyectan algo de optimismo, ya que, 
además de que los encuestados evidencian 
sus ganas de viajar, muestran su preferen-
cia por destinos de sol y playa y, muy en 
especial, por Andalucía.

Además, dan un gran valor a factores 
en torno a la seguridad que reúne la pro-
vincia de Cádiz.

¿Cree, como se dice, que Chiclana par-
te con ventaja?

Bueno, atendiendo a esas exigencias 
de los encuestados, no cabe la menor duda 
que es así.

Chiclana dispone de unas playas ex-
tensas y magníficas, con un extraordinario 
cuidado higiénico-sanitario; hoteles espa-
ciosos y de calidad; variedad de excelentes 
establecimientos hosteleros y comerciales 
y, por si fuera poco, de grandes espacios 
públicos, ¿qué más se le puede pedir a un 
destino seguro?

A la espera de que, más pronto que 

tarde, los empresarios de la costa de Cá-
diz vean despejadas sus incertidumbres 
y, muy en especial, conozcan el protoco-
lo a ejecutar en sus establecimientos; La 
Barrosa registra estos días un incremento 
de la actividad relativa al montaje de los 
chiringuitos, caso de Atenas Playa (tal y 
como se observa en la imagen) o del que 
será una de las grandes novedades de esta 
temporada, El cuartel de La Loma. 

Y es que los chiringuitos, con sus gran-
des y aireados espacios, están llamados 
a, si cabe, ser más protagonistas  este 
verano.

turismoTURISMO

Iván Periano, presidente en funciones 
de AECCA, tilda de "esencial" contar 
CON "un documento consensuado para 
saber a qué atenernos en este nuevo 
escenario" dibujado por el covid-19

La actividad en la 
playa y el entorno 
de la barrosa se ha 
intensificado 
en los últimos días 

Chiringuitos 
como Atenas 

Playa 
afrontan la 

fase final 
de sus  

montajes



A lo largo de la historia no 
se le ha prestado mucha 
atención a nuestro desa-
rrollo emocional, es más, 

las emociones se reprimían o incluso 
se destruían si afloraban. Yo tengo la 
teoría de que siempre han habido emo-
ciones a las que se las han considerado 
como “débiles”, negativas, y que expe-
rimentarlas nos hace más vulnerables 
y “eso es intolerable”.

Mi profesión a través del trabajo en 
consulta me ha permitido ahondar un 
poco más en este tema y por ello me 
atrevo a escribir hoy este artículo. In-
sistir en las sesiones terapéuticas en el 
fomento del aprendizaje emocional es 
imprescindible hoy en día, porque no es 
raro que lleguen a consulta personas 
con dificultades para gestionar emo-
ciones básicas, por lo que es impor-
tante aprender a manejar las propias 
emociones y no reprimirlas como se ha 
estado haciendo durante siglos.

¿Cuáles son las emociones que 
experimentamos y pueden ser repri-
midas porque nos hacen “débiles”? 
Básicamente suelen ser el miedo y la 
pena o tristeza. No es extraño conocer 
personas con duelos mal resueltos 
por la represión de estas emociones, 
tan normales de sentir ante la pérdida 
o enfermedad de un ser querido. Nos 
obligamos a permanecer “fuertes” du-
rante el proceso de enfermedad de un 
familiar, donde el sentir miedo o pena 
no nos lo permitimos porque esas 
emociones nos harán derrumbarnos 
y no poder cuidar a nuestro familiar 
favorablemente. Esta creencia que por 
lo general, no es consciente, contribu-
ye a reprimir emociones que deben ser 
experimentadas para tener una mejor 
salud emocional.

La negación, represión de emociones 
y la creencia errónea de que “necesito 
estar fuerte por lo que no debo sentir 
miedo o pena” lo único a lo que contri-
buye es a alargar el proceso de gestión 
emocional, impidiéndonos elaborarlo y 
generando un malestar creciente que 
queda postergado agregándose a otros 
problemas. Las consecuencias de ello 
pueden ser muchas como sentir mayor 

dolor a largo plazo, somatizaciones o 
la aparición de un sentimiento de ra-
bia constante por todo y por todos. En 
muchas ocasiones suele ser una rabia 
incontrolable, que no sabemos ges-
tionar y tampoco encontramos causa 
aparente a su manifestación. Pero lo 
que está claro, es que esa emoción de 
rabia se encuentra en nosotros porque 
tiene que enseñarnos algo; todas las 
emociones nos hablan de necesidades 
y nos invitan a estar con ellas, por lo que 
no tiene mucho sentido reprimirlas. 
Eso sí, su manifestación en este caso 
debe ser controlada.

¿Qué podemos hacer ante esto? 
Para ello lo más importante es insistir 
en el aprendizaje emocional. ¿Sabéis 
los beneficios de saber manejar las 
emociones? La gestión emocional nos 
ayuda gozar de una mejor salud física 
y mental, mejora nuestra autoestima y 
relaciones con los demás, nos ayuda a 
equilibrar nuestra vida, a tener mayor 
autonococimiento y a enfrentarnos 
adecuadamente a situaciones difíciles, 
entre otras. Por tanto, están más que 
claras las razones por las que el manejo 
emocional es una apuesta segura.

Lo más básico y primer paso que 
debemos dar es la aceptación de lo 
que sentimos; las emociones nos en-
señan algo y aceptar lo que estamos 
sintiendo es lo primero que podemos 
hacer para llevar a cabo una buena 
gestión de ellas. El segundo paso, es 
experimentarlas, dejarlas fluir. Tomar 
conciencia de que estamos sintiendo 
una emoción y experimentarla es una 
forma de hacerle caso a ese mundo 
interior que muchas veces no escu-
chamos. Y por supuesto, dar espacio 
a ese estado emocional. No es malo ni 
negativo experimentar una emoción, lo 
negativo sería reprimirla alargando de 
esta forma el proceso de recuperación 
y sanación. Necesitamos darle espacio 
a la emoción, estar con ella y relacio-
narnos con ella.

En la medida en que la persona que la 
experimenta, permita que esa emoción 
esté, sin intentar evitarla o distraerla 
continuamente, empezará a dar pasos 
hacia adelante.

MENTE SANA
Emociones 'débiles'
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Tu lugar de 
encuentro 

Ya queda menos para 
reencontrarnos y compartir 

con nuestros amigos 
esa copa o ese café que 

dejamos pendiente
   

OLIVA CASTRO
Psicóloga Sanitaria
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Puerto de Sancti Petri

URBANISMO

Cuentas municipales

Sanidad

Luz verde a la 
redacción del 
proyecto de 
ampliación

la redacción dEL NUEVO 
PGOU se pone en marcha

a Agencia Pública de Puertos 
de Andalucía ha encargado la 
redacción del proyecto de am-
pliación del muelle de poniente  

de Sancti Petri y para la creación de la 
nueva infraestructura de varada a la em-
presa Estudio 7 Soluciones Integrales.

Dicho documento deberá estar listo 
en un plazo de cinco meses y se desa-
rrollará en base a un presupuesto de 
42.047 euros,  cofinanciado al 80% por 
el Fondo Europeo de Desarrollo Regio-
nal (Feder). 

El contrato consiste en la redacción 
de un proyecto para la mejora de las ins-
talaciones del puerto de Sancti Petri, en 
la zona del muelle de poniente, donde se 
proyectará la ampliación del mismo con 
el objetivo de "poder dar un mejor servi-
cio a la cada vez más numerosa flota que 
se dedica al tráfico de pasajeros".

unque la situación ge-
nerada por el COVID-19 
hará que, ante las nue-

vas necesidades, la situación 
económica municipal difiera 
este año de las previsiones rea-
lizadas; 2019 fue un nuevo año 
en positivo, con la reducción 

del déficit, que pasó de cerca de 
10,5 a 2,3 millones.

Eso sí, pese a la mejora 
económica a nivel general y, en 
particular, del Ayuntamiento 
de Chiclana en estos últimos 
ejercicios, la liquidación del 
presupuesto municipal de 2019 
arrojó números negativos.

Así, las cuentas municipales 
se cerraron con un remanente 
de Tesorería para gastos gene-
rales (déficit) de -2.389.446,55 
euros, mientras que el endeu-
damiento con las entidades 
bancarias se mantuvo cerca del 

90 por ciento, concretamente 
en el 88,43 por ciento, lo que 
supone un total de 68 millones 
de euros.

 En cuanto al déficit munici-
pal, hay que resaltar el esfuer-
zo por mejorar la situación 
económica del Ayuntamiento, 
al pasarse de 10.523.204,62 
euros en el ejercicio 2018 a 

2.389.446,55 en 2019. 
El delegado municipal de 

Hacienda, Joaquín Guerrero, 
subrayó que, “al contar con un 
endeudamiento por encima del 
75 por ciento y al no tener su-
perávit en las cuentas munici-
pales, el Ayuntamiento no tiene 
margen de maniobra en cuanto 
a disponibilidad libre de fondos, 
incluso con los cambios que 
pueda llevar a cabo el Gobierno 
de España en cuanto a que los 
superávits se puedan emplear 
para abordar la actual crisis del 
COVID-19”,

reocupación es la pala-
bra con la que ha defi-
nido el Ayuntamiento, 

su máximo responsable, José 
María Román, la ausencia de 
noticias de la Junta en relación a 
la comprometida compra-venta 
del Centro de Los Gallos.

“Un año después, seguimos 
igual, es decir, sin noticias de la 
compra-venta de este equipa-
miento sanitario, a pesar de que
desde el Ayuntamiento de 
Chiclana nos hemos puesto en 
contacto una y otra vez con la 
Junta de Andalucía para cerrar 
este tema”, señaló el alcalde.

“En su día", añadió, "se firmó 
un protocolo entre Ayuntamien-
to de Chiclana y Junta de Anda-
lucía para finalizar las obras por 
parte del Consistorio, mientras 
la Junta se encargaría de abonar 
los casi tres millones de euros 
pendientes y lo lógico es que, 
pese al cambio de Gobierno en 
Andalucía, los compromisos se 
cumplan”.

 “Lo mismo", subrayó, 
"sucede con la devolución que 
el Ayuntamiento de Chiclana 
tiene que realizar de la subven-
ción concedida por el Servicio 
Andaluz de Salud en 2014 de 1,4 
millones de euros”. 

“La voluntad de este Go-
bierno municipal", concluyó el 
máximo responsable municipal, 
"sigue estando y lo único que 
pedimos es que desde la admi-
nistración autonómica también 
se actúe con la misma respon-
sabilidad”.

a redacción del nuevo 
Plan General de Orde-
nación Urbana ya  se ha 

puesto en marcha, toda vez que la 
junta de portavoces de los parti-
dos políticos con representación 
en la Corporación dieron su vista 
bueno  a la realización del docu-
mento de declaración ambiental 
estratégica y del borrador del Plan 
General. Documentos que la De-
legación de Urbanismo ejecutará 
con recursos propios.

"Tan solo se contará con 
aquellos servicios externos que 
sean necesarios para el desarrollo 
de estos documentos”, aclaró la 
delegada municipal de Urbanis-
mo, Ana González.

En otro orden de cosas, seña-
lar que, pese a la actual situación, 
los técnicos municipales, que 

continúan desarrollando su labor 
mediante teletrabajo, han trami-
tado a lo largo de estas semanas 
150 expedientes:  20 licencias de 
Obra Mayor, 64 licencias de Obra 
Menor y 14 Proyectos de Ejecu-
ción.

 “El objetivo no es otro que, 
pese al duro golpe que ha su-
puesto la pandemia del COVID-19 
y la crisis sanitaria y económica 
que lleva consigo, las empresas 
chiclaneras puedan mantener su 
actividad y urbanísticamente se-
guir desarrollando sus proyectos”, 
destacó la delegada municipal.

No obstante, la 
liquidación del 
presupuesto del año 
pasado se cerró con 
números negativos

EN LO QUE LLEVAMOS DE 
ESTADO DE ALARMA, LOS 
TÉCNICOS HAN 
TRAMITADO UN TOTAL
 DE 150 EXPEDIENTES
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En 2019 el 
déficit se 
redujo a
2,3 millones

SIN NOTICIAS DE LA 
COMPRA-VENTA
DEL CENTRO DE 
LOS GALLOS

L

L
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La Declaración Ambiental Estratégica y el borrador del 
Plan General se desarrollarán con recursos propios
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Educación

Solidaridad

Ateneo de Chiclana
Hace poco más de tres décadas, el 18 de julio de 1989, las marismas y 
caños de Chiclana fueron reconocidos con una de las grandes figuras 
de protección, la de Parque Natural. Reconocimiento que se produjo 
en un contexto, el de la Bahía de Cádiz, de gran singularidad y desta-
cado valor medioambiental.

Destacadas como Paraje Natural hasta entonces, se subrayó el 
estado virgen de las Marismas de Sancti Petri (lugar de anidación 
y descanso de un sinfín de aves), así como el extraordinario valor 
del entorno, en el que ya habían sido encontrados restos fenicios, y 
romanos.

Dicha declaración, además de actuar como herramienta protecto-
ra del territorio, ha servido para dar a conocer la riqueza de un espacio 
de gran interés para los amantes de la naturaleza y la ornitología.

Fue apoyo y voz de las clases más desfavorecidas en unos tiempos en los 
que la oligarquía local marcaba el paso y, no precisamente, en favor de los  
que menos tenían. Es más, no tuvo problema en enfrentar con rotundidad 
su voz a la de estos, ejerciendo magisterio para aquellos cuya tarea diaria 
no era otra que la de sobrevivir de su esfuerzo y sudor.

Su compromiso fue tal, que fue fundandor de un sindicato que, pos-
teriormente, allá por 1962, absorbió la Cooperativa del Campo San Juan 
Bautista. Su nombre: Fernando Salado Olmedo (1875-1957).

Un año más, los caldos chiclaneros 
vuelven a estar en lugares de ho-
nor de la prestigiosa Guía Peñín.
Vinos, los de Bodega Manuel 
Aragón, cuyas puntuaciones en la 
edición 2021 de dicha publicación 
se pueden calificar de sobresalien-
tes.

Entre estos destacados vinos 
y valoraciones, cabe resaltar los 
98 puntos otorgados  a su Oloroso 

Premium; los 96 concedidos a 
Palo Cortado y los 95 que ha obte-
nido Fino Granero en Rama.

Asimismo, su Amontillado 
Premium ha logrado 94 puntos; 
Pedro Ximénez, 93, y el moscatel 
Los Cuatro, 92.

Estas puntuaciones, además de 
reconocer la excelencia de los vi-
nos de Manuel Aragón, vienen a re-
forzar el gran trabajo que la bodega 
viene realizando desde hace años 
en favor de la máxima calidad de 
sus vinos, auténticos embajadores 
de la larga y reconocida tradición 
vitivinícola chiclanera.

Cabe recordar que no hace 
mucho el mundialmente conoci-
do Robert Parker puntuó con 99 
puntos el Oloroso y Palo Cortado 
embotellados para el Equipo Na-
vazos con la Bota de Oloroso 63.

¡Enhorabuena!

Bajo el nombre 'Educar 
durante el confinamiento',  
Aefam y la UCA han lanzado 
este proyecto educativo.

La bailaora chiclanera ha 
desarrollado una iniciativa 
para recaudar fondos para 
esta emergencia sanitaria. 

Son las que se han registra-
do en la Delegación Munici-
pal desde que se decretase 
el  Estado de Alarma

En la provincia de Cádiz 
durante las primeras se-
manas del confinamiento, 
algo más que en otros 
puntos de Andalucía.

Consultas 
en mujer

Por ciento baja la 
demanda eléctrica 

La junta directiva del Ate-
neo, debido a la pandemia, 
ha decidido aplazar la 
cuota anual de todos los 
ateneístas a octubre/no-
viembre y reducida en un 
50 por ciento.
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Sabías que...?

Vinos 
sobresalientes

Hicieron Chiclana

Apuntes Transportes

CifrasHace tres décadas marismas 
y caños de Chiclana fueron 
reconocidos dentro del Parque 
Natural Bahía de Cádiz

Padre Salado, apoyo de las 
clases más desfavorecidas

La Guía Peñín 
2021 respalda 
la excelencia de 
Manuel  Aragón

Curso online
y gratuito de 
Aefam 

Macarena 
Ramírez, todo
un ejemplo
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Aplazamiento y 
reducción de la 
cuota anual

El tranvía 
de la bahía 
oferta medio 
centenar de 
empleos

Un total de 51 empleos 
son los que se han ofer-
tado para la puesta en 
marcha del Tranvía que 
unirá Cádiz con Chiclana 
y que, según las previ-
siones que maneja la 
Junta de Andalucía, se 
pondrá en marcha a lo 
largo de este año.

Concretamente, los 
puestos que se ofertan 
son: 30 plazas de ope-
radores comerciales de 

atención al cliente, 6 de 
operador de control de 
tráfico y 15 de conducto-
res del tranvía.

Por lo que se refiere a 
los sueldos que acom-
pañan a esta oferta de 
empleo (hecha pública el 
pasado 2 de mayo), son 
1.150 euros mensuales 
en 14 pagas.

Los interesados en 
optar a algunos de estos 
empleos pueden ins-

cribirse en el Servicio 
Andaluz de Empleo 
(SAE).

Cabe destacar 
que el COVID-19 
ha interrumpido 

las pruebas que se 
estaban realizando del 
tranvía.

SU OLOROSO 
PREMIUM 
HA SIDO 
VALORADO 
CON 98 
PUNTOS




